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1.  Signification du logo du mouvement des Focolari

Le logo est construit sur une idée de Chiara Lubich. En 2000, elle avait 
indiqué la Vierge du peuple qui rassemble sous son manteau toutes 
les vocations comme l’image qui peut représenter le mouvement des 
Focolari. 

La couleur bleue évoque Marie qui ouvre ses bras à l’humanité, pour 
la soutenir, essuyer les larmes et lui montrer le ciel. Le signe plus petit, 
mais de la même forme, représente le mouvement des Focolari qui 
cherche à la « revivre ». Il a la couleur d’une flamme pour signifier 
la présence de Jésus entre ses membres, comme effet de la mise en 
pratique du commandement de Jésus, de s’aimer réciproquement. 

Le logo est ainsi composé de deux éléments qui ne peuvent pas 
être séparés : le symbole avec les deux signes décrits ci-dessus, et le 
logotype, c’est-à-dire l’inscription « mouvement des Focolari ».
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2. Propriété et enregistrement

Le logo est la propriété exclusive du mouvement des Focolari (par l’intermédiaire de l’entité italienne P.A.F.O.M.).
Il a été déposé, dans la version italienne, auprès de l’Union Européenne - marque MOVIMENTO DEI FOCOLARI – 
logo en couleur, avec la demande d’enregistrement n. 12.733.739, en date du 27 mars 2014, dans les catégories 
suivantes :

•	 16: publications, opuscules et fascicules, imprimés, photographies, papeterie ;
•	 25: pour les produits dérivés, type t-shirt, casquette ;
•	 36: collectes de fonds, demandes d’offres et de dons, gestion des offres et des dons, collectes d’offres pour 

bienfaisance, collectes d’offres pour des tiers ;
•	 41: éducation, formation, divertissement, activités sportives et culturelles, organisation d’expositions, 

expositions, organisation et gestion de séminaires, symposiums, conférences, congrès, événements à but 
culturel ou éducatif, services éditoriaux ;

•	 45: services sociaux d’organisations en lien à l’aide sociale et au soutien à la vocation ecclésiale, services 
sociaux offerts par des tiers en lien aux besoins individuels, services de sécurité pour la protection des biens 
et des personnes, services religieux. 

3. Octroi du droit d’utiliser le logo

Le logo doit être utilisé exclusivement à des fins institutionnelles et non pour des initiatives personnelles. Il doit 
être utilisé en accord ou au nom du Centre International des Focolari ou des Centres Zone - par l’intermédiaire des 
personnes de contact pour la communication - qui sont responsables de toute utilisation du logo, conformément aux 
présentes directives. Les centres Zone peuvent déléguer cette responsabilité aux centres de Régions. Les accords 
doivent être consignés par écrit et conservés dans les archives du Centre International ou du Centre Zone.
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4. Modalités d’utilisation du logo

Le logo est utilisé par le mouvement des Focolari, c’est-à-dire par ses organes de direction, subdivisions et dialogues, 
ses centres et secrétariats, services, œuvres et activités, zones, cités-pilote et « communautés locales », tant dans les 
communications internes qu’externes, pour indiquer l’auteur des documents ou le promoteur des activités ou des 
événements, etc. 
Lorsqu’il convient d’indiquer l’origine, le nom doit être écrit comme suit : 

LA PRESIDENTE    FRANCECENTRE POUR LE DIALOGUE 
AVEC DES PERSONNES 
DE CONVICTIONS NON 

RELIGIEUSES

Lorsque la communication est faite par plusieurs structures, le papier à en-tête avec le logo sera utilisé, sans noms 
spécifiques. Dans ce cas, les noms des différentes structures peuvent être indiqués au-dessus des signatures ou dans 
la ligne d’objet. (Voir « Papier à lettres », point 7). 

Les entités liées au mouvement des Focolari qui ont une reconnaissance légale (par exemple AMU onlus, Association 
Humanité Nouvelle ETS, CSC Audiovisivi Società Cooperativa a r. l.,) ne sont pas obligées d’utiliser le logo du 
mouvement des Focolari sur leur papier à lettres. En revanche, ils l’ajouteront lorsqu’ils communiqueront avec une 
autre structure du mouvement des Focolari, pour exprimer le dénominateur commun.
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Les expressions du mouvement des Focolari qui ont leur propre logo, comme le Centre Chiara Lubich, le Centre Igino 
Giordani, le Gen Verde, le Bulletin Mariapolis, l’EdC, le Mppu et les autres inondations sont obligées d’utiliser le double 
logo ou au moins d’indiquer « Mouvement des Focolari ».

Dans le cadre d’activités ou d’événements, les structures du mouvement des Focolari peuvent confier le logo à des 
studios graphiques, des agences de communication, des imprimeurs, etc., selon les indications des présentes lignes 
directrices et pour cet événement uniquement.

4.1  Événements ou activités promus par une ou plusieurs expressions du mouvement des Focolari

Dans le cas où un événement est promu par une ou plusieurs expressions du Mouvement, il doit apparaître clairement 
que celui-ci est porté en premier lieu par le mouvement des Focolari.
Le logo du Mouvement doit apparaître en couleur, plus grand que les autres et positionné en premier, à gauche, en 
plaçant les autres par ordre d’importance, sur tous les supports.
La distance entre le logo du mouvement des Focolari et les logos des différentes réalités impliquées, doit être au 
minimum celle de la zone vierge à respecter. (Voir espace à respecter, point 6)
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5. Format standard et taille minimale

Dans chaque situation dans laquelle est utilisée le logo du 
mouvement des Focolari, sa visibilité et lisibilité doivent être 
garanties.

Format standard : 20 mm de hauteur      

Grandeur minimum : 15 mm de hauteur   
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La grandeur minimum du logo est de 15 mm de hauteur, 
en veillant à respecter la proportion, indépendamment du 
support que l’on souhaite utiliser (imprimé, carte de visite, 
tableau, etc.)



6.  Espace à respecter 

Il faut toujours laisser un espace blanc 
autour du logo, dit « espace à respecter ».

Il ne faut pas intégrer d’autres éléments 
(autres logos ou signes) à l’intérieur de 
cette zone.

L’espace correspond toujours à un 
carré. Les côtés du carré se calculent en 
multipliant par 1,4 la longueur du côté 
plus grand du logo (normalement la partie 
du texte).

Le logo doit être centré à l’intérieur du 
carré.
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7. Papier à en-tête

Le logo devra être utilisé selon les modalités suivantes :

A : Aspects, sections et branches : logo du mouvement des Focolari en haut de page (modèle de papier à en-tête à disposition)

B : Mouvements : logo spécifique du mouvement en bas de page, logo du mouvement des Focolari en haut de page (modèle    
     de papier à en-tête à disposition)

(A4 210 x 297 mm)A B
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  Bureau | Branche | Zone | Communauté locale 1

En-dessous du logo. 

Caractère: Note Sans (Voir “Imprimerie”, paragraphe 10),  
9 Pt ; 7 Pt dans le cas de nom trop long    
Espacement : 0 | Interligne : simple

Lieu et date (aligné à droite)

  Destinataire et objet (aligné à gauche) 
 
  Corps de la lettre 
Caractère : il est conseillé d’utiliser Note Sans
alternative : Calibri ou Times New Roman.
11 Pt | Retour première ligne 1,27 cm 

  Espacement préalable : 6 Pt | Interligne : exactement 15 Pt

  Signature

  Pièces jointes éventuelles

Contact du bureau qui écrit
  En pied de page | 8 Pt | Espacement : 0 

1 Voir « Modalités d’utilisation du logo » (point 4)
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Enveloppe (logo 25 mm)

Carte de visite  
 (85 x 55 mm ; logo de 15 mm)
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8. Placement du logo (sur tout type de support)     
 Ce qu’on peut faire

Publication mensuelle du mouvement des Focolari, qui contient une phrase de l’Evangile commentée et traduite dans environ 90 langues et idiomes. 
2

A

C D

E

A2 B

B2

12

•	 Utilisation correcte du logo (voir fig. A et A2).
•	 Le logo se présente sur un fond blanc. Pour qu’il 

reste lisible sur un fond coloré, la zone vierge à 
respecter doit rester blanche (voir fig. B, B2 et le 
paragraphe 4 : zone vierge à respecter). 

•	 On peut utiliser la variante monochromatique sans 
dégradé (blanc ou noir) dans le cas où on ne peut 
pas utiliser de couleurs ou dans le cas d’un fond 
coloré uni (voir fig. C et D).

•	 Cas particulier de la Parole de Vie2 :  
Si le feuillet est imprimé dans une couleur, il est 
permis, exceptionnellement, d’utiliser le logo dans 
cette couleur, sans dégradé. Par contre, si plusieurs 
couleurs sont utilisées, on utilise le logo en noir et 
sans dégradé (voir fig.E) 



Ce qu’on ne peut pas faire

•	 Ne pas mettre le logo sur un fond 
coloré (voir fig. A).

•	 Ne pas supprimer l’effet de dégradé 
du logo (voir fig. B).

•	 Ne pas ajouter d’effets (voir fig. C).
•	 Ne pas mettre le logo sur une image 

(voir fig. D, D2).
•	 Ne pas changer les couleurs (voir fig. 

E, F).
•	 Ne pas déformer le logo (voir fig. G).
•	 Ne pas utiliser le logo en horizontal 

(voir fig. H).
•	 Ne pas incliner le logo (voir fig. I).
•	 Ne pas combiner le logo avec un 

autre élément, comme d’autres logos, 
figures, photos, slogans, symboles ou 
expressions qui peuvent faire penser 
à un label hybride (voir fig. L).

•	 Ne pas séparer le symbole de 
l’écriture (voir fig. M).

A C D

D2 G

H I L M

E

B

F
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9. Couleurs   
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10. Imprimerie 
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11. Utilisation conjointe du logo avec d’autres logos institutionnels

Dans le cas où le logo du mouvement des Focolari est accompagné d’autres logos institutionnels, on prendra soin de se 
mettre d’accord avec les institutions en question.
En général, dans une situation de partenariat ou collaboration, de parrainage ou sponsorisation, il faudra suivre les 
indications suivantes, en tenant présent l’ordre d’importance précisé ci-dessous :

1.	 Partenariat : pour les évènements promus par le mouvement des Focolari « en collaboration avec » ou « par l’intermédiaire 
» d’autres entités, il faudra respecter la grandeur minimum du logo (15 mm) des Focolari et l’espace à respecter sur tous 
les supports.

2.	 Parrainage : On présentera les logos des entités qui ont concédé le parrainage pour un évènement donné avec la 
formule « sous le parrainage de ». Sur le papier à en-tête, ils seront insérés en bas de page, par ordre d’importance.

3.	 Sponsorisation : les différents logos seront précédés de la mention « grâce au soutien de » ou « en remerciant »… Sur 
le papier à en-tête, ils seront insérés en bas de page, après les éventuels parrainages.
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12. Demande d’utilisation du logo de la part d’organismes externes
 

Les demandes d’autorisation d’utilisation du logo du mouvement des Focolari par des organismes 
externes doivent être déposées par ceux-ci via l’adresse mail suivante : logo@focolare.org. Les demandes 
doivent contenir la documentation en lien avec l’évènement ou l’initiative et les références du demandeur. 
Le mouvement des Focolari en évaluera la compatibilité au rôle institutionnel.

 13.  Informations et contact

Le logo a été rendu public en août 2014.
L’auteur de l’idée finale est Andrea Re (graphiste). 
Pour des demandes, des informations ou des clarifications, veuillez contacter : logo@focolare.org

Le secteur “Médias et communication” du Centre international du mouvement des Focolari sera chargé de vérifier 
l’utilisation correcte du logo par tous les intervenants, en veillant particulièrement au respect des directives et à 
l’impact d’image qui en découle pour le mouvement des Focolari.
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